	《广告学概论》考试大纲

	一、考试性质 
“高职升本科”考试是为选拔北京市高等职业教育应届优秀毕业生进入本科学习而组织的考试。


二、考试科目 
　　《广告学概论》 

三、适用专业 
　　本课程考试适用于报考广告学专业的考生。 

四、考试目的 
　　本次考试的目的主要是测试考生在广告学以及相关知识方面是否具有本科学习的能力。考核经过三年专科有关课程的学习，学生是否掌握了广告学的基础理论和主要实务的能力，以及是否具备能够综合运用这些基础知识，基础理论的能力。具体考核学生是否具备初步的广告策划能力，能够对具体的广告活动进行实际策划，是否能够写出具有创意的广告策划方案。 

五、考试内容 
　　根据《广告学概论》课程大纲的要求，并考虑高职高专教育的教学实际，特制定本课程考试内容。 

第一章　广告概述 
　　知识点：
广告的概念，广告的构成要素，广告的特点，广告的类别，广告的作用，广告学研究对象； 
　　广告主，广告活动，感性诉求广告，理性诉求广告 
　　广告活动的内容，广告对企业经营的影响，广告对消费者的影响；广告的作用；广告研究的对象。

第二章　广告发展史 
　　知识点：广告的起源；广告的发展；中国广告发展历史，外国广告发展历史； 
　　我国最早的工商业印刷广告； 
　　广告的起源；世界广告发展的三阶段；世界专业广告公司的发展，中国广告发展的三阶段；中国近现代广告的发展；中国广告元年的历史事件及意义； 
　　　　 
第3章 广告与受众

知识点：受众的概念；受众的类别；影响广告受众的心理因素

需要；马斯洛需要层次理论；注意；AIDMA理论；广告中吸引注意的方法；

第四章　广告表现策略 
　　知识点：广告表现，广告创意；广告定位；广告表现手法 
　　广告创意；广告定位；影响广告表现的因素；广告表现的要求；广告创意的过程；广告创意的特点；广告创意的思考方法；广告创意的要求；广告定位理论的形成；广告定位的注意事项 
　　应用：运用广告定位理论分析广告作品； 

第五章　广告文案 
　　知识点：广告文案的基本概念，广告标题；广告正文，电视广告的写作； 
　　广告文案的类型；广告标题；广告口号； 
　　广告文案的构成；广告文案写作的基本要求；广告文案写作的注意事项；广告标题的功能，类别，表现形式；标题写作的要求；广告正文的写作要求；广告口号的写作要求；电视广告的写作。 

第六章　广告媒体 
　　知识点：广告媒体的类别，广告媒体的特点；媒体组合策略；广告日程决策 
　　广告媒体，大众传播媒体；媒介计划；媒介组合策略；收视听率；毛评点；每千人成本；到达率 
　　广告媒体的特点，大众传播媒体各自的优势，劣势；媒介计划的内容；如何考察评估媒介；影响媒介计划的因素；确定媒介的步骤和方法；媒介组合的意义，媒介组合的方法；广告的时间决策，广告的时机决策；广告频度决策；网络传播的优势；网络广告的形式； 

第七章　广告与消费者
　　知识点：广告环境，消费者行为；产品与品牌；整合营销传播 
　　广告环境；品牌；产品；产品生命周期；整合营销传播；舒尔茨的观点，科特勒的观点；贝尔驰的观点；直接营销；促销活动；公共关系； 
　影响消费者行为的因素；消费者购买的方式；品牌的特征；品牌的构建；品牌管理；整合营销传播理论的特点； 
　　应用：运用品牌策略，推动市场营销； 
　
第八章　广告效果测定 
　　知识点：广告效果；广告传播效果的测定，广告销售效果的测定；广告社会效果的测定 
　　广告效果；达格玛法；广告销售效果； 
　　广告效果的类别；广告效果的特性；心理变化效果的测定；广告社会效果测定的依据； 
　　应用：测定广告传播效果； 

第九章　广告管理 
　　知识点：广告管理的含义，广告管理的内容，广告管理的方法；广告准则；广告审查；国外广告管理。 
　　广告管理；欺骗性广告；欺诈性广告；不真实的广告； 
　　广告管理的意义，广告管理的特征；广告管理的内容；广告管理的方法；国外广告管理概况； 
　　应用：运用所学到的广告管理知识，对要发布的广告进行审查； 

六、考试形式及试卷结构 
考试方式为闭卷考试，笔试时间为120分钟，试卷满分为100分。试卷结构如下： 
  

序号
项目名称
题数
计分
计划用时
1
单项选择题
20题
20分
20分钟
2
多项选择题
5题
10分
10分钟
3
名词解释题
4题
20分
20分钟
4
简答题
5题
30分
30分钟
5
论述题
1题
20分
40分钟
合计
30题
100分
120分钟
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