《广告学概论》考试大纲

一、考试科目

广告学概论
二、适用专业 

广告学
三、考试内容

第一章　广告概述 

知识点：

识记：广告的概念；广告的构成要素；广告的特点。

理解：广告的类别；感性诉求广告；理性诉求广告；广告的作用

应用：能对生活中的广告现象进行简单分析。

第二章　广告发展史 

知识点：

识记：广告的起源；中国广告发展的阶段；外国广告发展的阶段。 
理解：广告的起源；世界广告发展的代表事件；中国近现代广告发展的表现；我国最早的工商业印刷广告；中国广告元年的历史事件及意义。 
第三章　广告学与相关学科　　

知识点：

识记：广告学的相关学科；广告学与营销学的关系；广告学与传播学的关系；广告学与社会学的关系。

理解：4P、6P与4C理论；市场营销理论在广告学中的应用；传播学理论在广告学中的应用；产品生命周期与广告的关系；整合营销传播与广告的关系；广告中社会学理论的表现。

应用：如何利用市场营销理论进行广告宣传；分析社会学理论在广告中的表现。

第四章 现代广告业

知识点：

识记：现代广告业的基本特性；

理解：现代广告业的内容；现代广告业的属性；现代广告业的作用；现代广告业的功能；现代广告的二重性。

应用：分析现代广告的正面影响和负面影响
第五章 广告与受众

知识点：

识记：受众的概念；受众的类别；影响广告受众的心理因素

理解：需要、注意、记忆的概念及内容；马斯洛需要层次理论与广告的关系；广告中吸引注意的方法；广告中加强记忆的方法；广告中的心理战术。

应用：能根据相应知识分析广告受众的行为。
第六章　广告表现策略 

知识点：

识记：广告主题；广告创意；广告定位；广告表现手法。 

理解：广告主题的特点和要求；广告创意的内容；广告定位的内容；影响广告表现的因素；广告表现的要求；广告创意的特点；广告创意的要求；基本的广告创意策略。

应用：运用广告表现理论分析广告作品。 
第七章　广告文案 

知识点：

识记：广告信息的构成；广告文案的基本概念；广告文案要素的的概念。 

理解：广告文案的类型；广告标题、广告口号、广告正文、广告随文的内容； 广告文案写作的基本要求；广告文案写作的注意事项。

应用：利用所学知识书写简单的广告文案。
第八章　广告媒体 

知识点：

识记：广告媒体的概念；广告媒体的类别；媒体组合策略。 

理解：大众广告媒体与小众广告媒体的特点；媒体计划；媒体组合策略；广告媒体参数；影响媒体计划的因素；广告的时间决策时机决策；广告频度决策；新媒体广告特点；新媒体广告的作用。

应用：能根据所学知识对广告媒体进行分析。 
四、参考书目

参考书目1：《广告学概论（第三版）》，陈培爱，高等教育出版社，2014年12月第三版

参考书目2：《应用广告学原理》，刘瑞武主编，高等教育出版社，2004年出版
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